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Danton Leonel de Camargo Bini

RESUMEN: Este trabajo presenta la configuracion de la venta y consumo de alimentos en las
calles del circuito bajo de la economia en la metropolis de Buenos Aires, Argentina, entre los
afios 2015-2017. Se utilizé el método cualitativo-cuantitativo en su ejecucion, en una muestra
no probabilistica con 89 encuestas. Se identificé que los alimentos son la porcion de mayor
gasto dentro de los gastos de las personas de menores ingresos. Para los trabajadores que
viajan largas distancias entre casa y trabajo, comer en la calle es la unica alternativa para
gastar menos y tener suficiente dinero para comer hasta fin de mes. Se vio que la dieta general
de estas personas es de baja calidad nutricional. Para los trabajadores que venden comida en
la calle, ante sus limitaciones por falta de experiencia profesional, formacion y bajo nivel
educativo, este trabajo en la informalidad surge como una de las pocas alternativas laborales.

Palabras clave: Comida callejera. Circuito inferior. Economia urbana. Buenos Aires.
Argentina.

RESUMO: Nesse trabalho se apresenta a configuragdo da venda e o consumo de comida
nas ruas do circuito inferior da economia na metropole de Buenos Aires, na Argentina, entre
os anos de 2015-2017. Utilizou o método qualitativo-quantitativo em sua execugdo, em
uma amostragem nao probabilistica com 89 inquéritos. Identificou-se que a alimentagao
¢ a parcela com maior dispéndio nos gastos das pessoas com menor renda. Para os
trabalhadores que percorrem grandes distancias entre a casa e o trabalho, comer na rua ¢ a
unica alternativa para gastar menos e ter dinheiro suficiente para se alimentar até o final do
meés. Visualizou-se que a alimentacdo geral dessas pessoas ¢ de baixa qualidade nutricional.
Para os trabalhadores que realizam as vendas de comidas nas ruas, sob suas limitagdes pela
falta de experiéncia profissional, capacitacdo e baixo nivel educacional, essa atuacdo laboral
na informalidade surge como uma das poucas alternativas de trabalho.

Palavras-chave: Comida de rua. Circuito inferior. Economia urbana. Buenos Aires.
Argentina.

ABSTRACT: This work presents the configuration of the sale and consumption of food on
the streets of the lower circuit of the economy in the metropolis of Buenos Aires, Argentina,
between the years 2015-2017. It used the qualitative-quantitative method in its execution, in
a non-probabilistic sample with 89 surveys. It was identified that food is the portion with the
highest expenditure in the expenses of people with lower income. For workers who travel
long distances between home and work, eating on the street is the only alternative to spend
less and have enough money to eat until the end of the month. It was seen that the general
diet of these people is of low nutritional quality. For workers who sell food on the streets,
under their limitations due to lack of professional experience, training and low educational
level, this work in informality emerges as one of the few work alternatives.

Keywords: Street food. Lower circuit. Urban economy. Buenos Aires. Argentina.
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INTRODUCCION

Como resultado de los procesos de urbanizacion desarrollados de acuerdo con
los intereses del mercado de tierras (CLICHESKY, 2003), se observa en las metropolis
latinoamericanas que una parte considerable de la poblacion vive en situaciones marginales.
Las largas distancias recorridas cotidianamente entre el lugar de trabajo y el hogar, y una
escasez o ausencia de establecimientos que sirvan alimentos a precios razonables cerca del
lugar de trabajo son los principales factores en el mantenimiento de la venta de alimentos en
las calles de las principales ciudades de América Latina (ARAMBULO et al., 1995).

Una de las actividades comerciales informales méas comunes en la poblacién con
menor poder adquisitivo en América Latina es la venta de comida en la calle. Al entender
que ésta es una labor que garantiza la supervivencia de los trabajadores vendedores, como
parte del circuito inferior de la economia urbana presenta peligros para la salud publica
en relacion tanto con el origen de las materias primas como en las practicas de higiene de
los preparados que se comercializan. Asociado a esto, hay una preocupacion social con el
subempleo, las oportunidades de formacion, la vulnerabilidad social y la ocupacion del
espacio publico (PAVA; BINI; BEJARANO, 2013).

La teoria de los circuitos economicos urbanos afirma que en los paises pobres y en
desarrollo existen dos circuitos responsables, no solo por el proceso econdmico, sino también
por el proceso de organizacion del espacio. Cada circuito se define por un conjunto de
actividades y por el sector de la poblacion al que estd asociado, ya sea por los negocios o para el
consumo (SANTOS, [1979], 2002). Asi, el circuito superior se refiere a el sistema financiero,
el comercio y los sectores industriales modernos, mientras que el circuito inferior consta de
actividades intensivas en mano de obra (no capital) y servicios no modernos (en pequeiias
dimensiones) (SANTOS, [1979], 2002). En este sentido, los circuitos de la economia urbana
son subsistemas que tienen relaciones jerarquicas y de complementariedad, porque en las
ciudades no s6lo hay mercados modernos (DI NUCCI, 2011)>%.

El proceso de formacion socio-espacial en los paises en desarrollo se manifestd
en el siglo pasado por la rapida urbanizacion que se llevod a cabo principalmente en las
aglomeraciones metropolitanas. De formadesordenada, este proceso ocurrié con disparidades
en la division del trabajo que por lo tanto contribuye a la formacion de diferentes circuitos
espaciales de produccion, distribucion y consumo de las actividades econémicas.

Enparalelo alos vectores modernos expandidos con laampliacion de la globalizacion
en las ultimas dos décadas, las ciudades mayores y metropolis del mundo tienen en alta
densidad la oferta de actividades productivas, comerciales y de servicios en general de
pequeiia capitalizacion, intensivas en mano de obra y con casi ninguna organizacion
sistemdtica (SANTOS, [1979], 2002).

Esta rapida urbanizacion ha provocado un aumento de los problemas en la movilidad
y el transporte. En un contexto en el que la gente recorre grandes distancias diariamente
entre el trabajo y el hogar, la aparicion y el mantenimiento de los comercios de venta
de comida barata (a veces poco nutritiva y con baja higiene) en las calles de las grandes

Ciéncia Geogrifica - Bauru - Ano XXVII - Vol. XXVII - (4): Janeiro/Dezembro - 2023 2373



Danton Leonel de Camargo Bini

ciudades exhibe situaciones caracteristicas de un planificacion socio-espacial dirigida
principalmente a la reproduccion del capital y no a la reproduccion saludable de la vida
social (CARDOSO; SANTOS; SILVA, 2009; ARAMBULO et al., 1995).

Los avances tecnologicos y la globalizacion de la economia impactan en la industria
alimenticia, asi como en la agricultura y en el modelo de alimentacion contemporaneo: todo
esto se hace evidente en la mayor parte de lo que se vende en la calle (DIEZ, 2003). Por lo
tanto, estos cambios traen como consecuencias transformaciones en la morbimortalidad,
lo cual es un motivo de preocupacion, por un lado, en las ciencias de la salud ya que
los alimentos son procesados cada vez mas con alta densidad de energia y baja calidad
nutricional, y por otro lado, en la economia, debido a los costos de atencion de la salud, los
alimentos, las oportunidades laborales y la sostenibilidad de la poblacion (FAO, 2010).

En un contexto de cambio de las tendencias en los patrones de consumo de
alimentos, subsisten los sectores de la economia urbana que ofrecen servicios en la calle
correspondientes al circuito inferior. Estos sirven para gran parte de la poblacion, sobre
todo para los que reciben salarios bajos y para los que tienen restringido el acceso a la
compra de alimentos en lugares formales (SANTOS, [1979], 2002).

Buenos Aires es el centro economico de Argentina y se caracteriza como una
ciudad de gran magnitud, largos desplazamientos y concentracion del capital. Trae en
su estructura el tema del comerciante de la calle, el sesgo de su legalidad, su derecho al
trabajo y el uso del espacio publico. Si bien los aspectos discutidos en varias ocasiones
en cada nueva administracion municipal, los intereses sociales (tanto en el trabajo y la
alimentacion saludable) se descuidan, lo que refleja la crisis social y econdémica del actual
modelo de sociedad.

Una de las justificaciones para la existencia de la venta en las calles es la
representacion social del problema del desempleo y el subempleo 33experimentado por
América Latina, especialmente en sus ciudades mas grandes (FAO-OPS, 1994). Por lo
tanto, el comercio en la calle es ejercido principalmente por los migrantes rurales de
las ciudades pequenas y medianas, con bajo nivel educativo que buscan en las grandes
ciudades mas oportunidades de empleo y la mejora de su calidad de vida. Sin embargo,
se encuentran con pocas oportunidades porque necesitan calificaciones y experiencia, y,
por otra parte, estan mal pagados. De este modo, la mayoria de los vendedores no tienen
o tienen muy poca educacion, constituyéndose en gran parte analfabeta.

Al actuar en su mayoria en la clandestinidad, la cuantificacion del circuito inferior
de la economia se torna desconocida. Dentro de esta informalidad, que lleva el mismo
tiempo a la complicidad de algunos y la asociacién con otros, el vendedor suele depender
también de proveedores ilegales y fiscales publicos tolerantes y/o corruptos. Sin embargo,
a partir de nuevas regulaciones municipales, proyectos recientes autorizan la venta de
algunos tipos de alimentos en las calles.

Aunque existen algunos estudios sobre el comercio callejero para la metropoli
argentina (SALVIA; ANGELIS; CICCIARI, 2015; SANTIBANES, 2017; CAMARA
ARGENTINA DE COMERCIO Y SERVICIOS, 2019; PERELMAN, 2020), es preciso
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destacar el poco énfasis de las pesquisas académicas en la comercializacion de alimentos
en eses ambientes. Teniendo en cuenta lo anterior, se generan interrogantes respecto a los
mecanismos, estrategias y direccionamientos del suministro de los productos en venda.

LAS VERTICALIDADES DE LOS CIRCUITOS DOMINANTES DE LA
PRODUCCION DE ALIMENTOS

Teniendo Argentina como ejemplo, soja y el sector moderno de ganado de carne
bovina constituyen los circuitos dominantes de la economia del pais. Son producciones
agricolas que generan la mayor apreciacion del uso de la tierra y sirven a los intereses de
la clase de los grandes propietarios. En el supuesto de que el propietario de la tierra la
ocupa con la cultura agricola que le da la mayor rentabilidad financiera del momento, se
entiende que las composiciones hegemonicas de las zonas agricolas en las regiones como
especializaciones de produccion al servicio de la division territorial de la produccion
en el capitalismo internacionalizado. Es decir, el gran capital estructurado en cultivos
commoditties que ofrece los mejores rentas a los propietarios. Cuando todo esto todavia
no es suficiente, el pastoreo extensivo de ganaderia mantiene al menos la posesion de
ejércitos de reserva de lugares (a través de la especulacion) con el fin de garantizar
exploraciones futuras (ELIAS, 20006).

Mediante la generacion de demandas de consumo distantes, los sistemas de
produccion de estas culturas hegemonicas sirven espacios de flujos en redes de un sistema
reticular exigente de la fluidez y velocidad.

Estos espacios de flujos,

[...] vivem uma solidariedade do tipo organizacional, isto é, as relacdes que
mantém a agregacdo e cooperacdo entre agentes resultam em um processo
de organizagdo, no qual predominam fatores externos as areas de incidéncia
dos mencionados agentes. [...]. Tomada em considerag¢do determinada area, o
espago de fluxos tem o papel de integragdo com niveis econdmicos e espaciais
mais abrangentes. [...]. As fragdes do territoério que constituem esse espago
de fluxos constituem o reino do tempo real, subordinando-se a um relogio
universal, aferido pela temporalidade globalizada das empresas hegemdnicas
presentes (SANTOS, M. et. al.,, 2000, p. 106-107).

Para Argentina, los circuitos espaciales de soja y ganado de carne son ejemplos de
arreglos institucionales entre el capital nacional e internacional, el Estado y la elite terrateniente
en diferentes momentos de su formacion socioespacial. Quedan para los cultivos alimentarios
que suministran el mercado interior rebanadas marginales del espacio geografico.

Como primer elemento de la definicion de los cuales los cultivos agricolas son o
seran instalados en la valoracion de los espacios agrarios regionales tiene la posesion de la
tierra, o mas bien la propiedad privada de los medios de produccion. Es un valor contenido
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que determina la orientacion de los procesos de produccion proximos (MORAES, A.;
COSTA, 1984). Es la propiedad de la tierra heredada por la formacion socioespacial como
baluarte de sistemas de objetos presentes en las zonas rurales. Son valores inmateriales
de una agricultura politica (LOPES, 1996) que definen las redes de poder polarizadas en
partes remotas del territorio utilizado en cuestion. Es una politica de economia agricola
que dirige (1) la instalacion de la infraestructura (de insumos agropecuarios, semillas,
maquinaria y la mejor ubicacion de las empresas agricolas), (2) el sistema de suministro
a grandes escalas y (3) el consumo de productos estandarizados.

Al estimular la eleccion de la composicidon mas ventajosa para la ocupacion de
estas tierras, esta organizando una actuacion estructurada de los capitales agroindustrial
y comercial cada vez mas representado por los mismos actores (en una concentracion
vertical de los circuitos espaciales de la economia agricola).

Grupos de intereses capitalizados y organizados representantes de la economia
mundial, estos jugadores proporcionan las mejores condiciones (principalmente a través
de arrendamiento de la tierra) a los propietarios de dirigir el uso de sus posesiones. De
ahi que en la horizontalidad regional predominan parches contiguos de ocupacion de las
zonas rurales predominantemente para garantizar el funcionamiento de una cooperacion
que garante la reproduccion ampliada del capital internacional. Son montantes verticales
por los cuales las solidaridades organizacionales (SANTOS, M.; SILVEIRA, M. L. 2001)
se obtienen a través de la circulacion, la distribucion y las demandas de consumo distantes.

Lo que domina en la paisaje transpira homogeneizacion, porque la infraestructura mas
fluida se construy6 y funciona principalmente para servir a los volimenes mas densos de las
fuerzas econdmicas dominantes de capitales foraneos. Son realizaciones de enlaces con efecto
de desintegracion de solidaridades organicas locales (SANTOS, M.; SILVEIRA, M. L.
2001). Mientras se basan en el marco de la racionalidad econdmica, técnica e organizacional
del capitalismo imperante, los circuitos espaciales con los patrones estructurales de consumo
globalizado, en la verticalizacion de los dictados de las actividades predominantes en
las regiones de la agricultura de la Latinoamérica Rural, son configuraciones espaciales
esquizofrénicos cuando se acerca sus resultados sociales y ambientales. Estas son situaciones
en las que los soportes verticales actian perversamente, lo que representa el alejamiento y la
alienacion de la mayoria de la poblacion en sus propios espacios de vida.

O territorio tanto quanto o lugar sdo esquizofrénicos, porque de um lado
acolhem os vetores da globalizagdo, que neles se instalam para impor sua nova
ordem, e, de outro lado, neles se produz uma contraordem, porque ha uma
producdo acelerada de pobres, excluidos, marginalizados (SANTOS, M. et.
al., 2000, p. 114).

El estado aparece en el proceso de estructuracion de estos circuitos espaciales
modernos como el socio principal. La mayor parte de las inversiones en innovacioén
tecnologica en la agricultura de los paises en desarrollo estin encabezadas y todavia se
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refieren a las commodities. La generosidad oficial en la oferta de crédito para la formacion
de oligopolios como los grupos JBS Friboi y BRF Foods lleva a cabo a expensas de la
formacion y consolidacion de grupos regionales que suministran y permiten a la seguridad
alimentaria de la poblacion. Como bien presentado por Belik (2000),

Atualmente tem aumentado a real dependéncia financeira dos governos — nos
trés niveis — em relagdo as grandes empresas. Essa dependéncia condiciona
0 processo politico e o apoio da sociedade aos governantes. Na pratica, a
manutencdo das receitas de exportagdo e a arrecadagdo tributaria exercem
um enorme poder no que se refere a determinagdo das politicas. Como ndo
poderia deixar de ser, eventuais problemas no desempenho das grandes
empresas, que geram desemprego ou retaliagdes comerciais de outros paises,
sdo normalmente tratados de forma generalizada como assuntos de Estado.
(BELIK apud PAULILLO, 2000, Prefacio XI).

Llegamos al momento en que la politica se hace en el mercado y para el mercado. Por
lo tanto, el Estado es ausente en la planificacion que define las cantidades necesarias de la
produccion agricola de los cultivos prioritarios para el suministro de alimentos que genera
la seguridad nutricional de la poblacidon nacional. Al contrario, anualmente se refuerza la
inversion en cultivos de exportacion, tanto por el aumento de la composicidon organica
del capital de las actividades productivas, y para la ampliacidon de la concentracion de la
agroindustria de procesamiento en unos pocos grupos.

La produccion, circulacion, distribucion y consumo de alimentos basicos se vuelven
aun mas dependientes de la ley de los mecanismos de la oferta y la demanda en la vida
diaria de la poblacion. Al igual que la mayoria de los los créditos de inversion y oficiales
se remite a los cultivos de exportacion estandar, la producciéon insuficiente de alimentos
saludables (frutas y verduras, por ejemplo) aumentan sus precios a niveles que impiden que
una gran cantidad de empleados tengan una dieta diversificada (CLARO; MONTEIRO,
2010). Un suministro cada vez mas abundante a precios bajos de los alimentos procesados
con alto contenido de az{icar, grasa, sodio y carbohidratos restringe el consumo de alimentos
alternativos para la mayor parte de la sociedad (MARTINS, A. et. al., 2013).

En combinacion con el efecto de demostracion (impulsada por la publicidad y la
propaganda) de los productos no alimenticios modernos (automdviles, motocicletas,
teléfonos moviles y otros) y las instalaciones oficiales creadas para su consumo, se deforma
aun mas el perfil de consumo de alimentos de la poblacion, el aumento de problemas de
salud publica (relacionado con enfermedades como la obesidad, la diabetes y 1a hipertension)
directamente influenciadas por la mala alimentacion (FAGUNDES, 2008).
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LA AGRICULTURA EN EL CIRCUITO SUBALTERNO DE LA ECONOMIiA
REGIONAL

Sobre todo en los paises en desarrollo y “en desarrollo” (en diferentes regiones
especializadas en productos para el mercado mundial), en contraposicion a los modelos
hegemonicos y la produccion, distribucion y de toda la agricultura, y como resultado de la
“[...] existéncia de superposicdes de divisdes territoriais do trabalho particulares, responsaveis
pela formagdo de vérios circuitos da economia agraria, tais como os formados a partir da
agricultura camponesa nao integrada ao agronegocio” (ELIAS, 2012, p. 04) funcionan
circuitos subalternos que componen los circuitos mas bajos en las economias regionales.

En una realidad en la que la asignacion de la mayor parte de los recursos nacionales
a la agricultura se hace en nombre de un proceso de modernizacion que beneficia casi
exclusivamente a los que ya estan estructurados en los circuitos mas altos de la economia,
muchos pequeios agricultores no pueden pagar por las mejoras tecnologicas que surgen
(incluso cuando cuestan poco) (SANTOS, M., [1979], 2002). Constituyen estos casos
circuitos espaciales de produccion en el que los instrumentos de trabajo son todavia
rudimentarias actividades productivas y retunen los requisitos para ser intensiva en mano
de obra. A modo de ejemplo, se puede citar el caso de la leche, que en muchos lugares se
presenta en situaciones en las que los agricultores realizan el ordefio manual (incluso en
la presencia de la tecnologia a bajo costo en el mercado).

También equivale a la comprension de la coexistencia de esta disparidad, la
mala organizacion de estos en consecuencia del bajo nivel educativo de sus miembros
(SANT’ANA; COSTA, 2004). Para prevalecer en el campo latinoamericano, hombres y
mujeres con pocos afnos de estudio, justifica la importante cantidad de produccién donde
el control del negocio es a menudo arcaico (SANTOS, M., [1979], 2002). Por lo tanto,
incluso cuando hay oportunidad del acceso a lineas de crédito y financiacion para obtener
innovaciones, sobre todo las limitaciones educativas impiden la autonomia de estos
actores sociales en un proceso de transformacion.

Por las demandas que se producen casi en su totalidad en la horizontalidad
contigua, los circuitos subalternos de la produccion de cultivos alimentarios tiene como
caracteristicas principales, ademas de la triada fundamental 1) baja capitalizacion, 2)
supero tecnificacion y 3) débil organizacion institucional:

a) se producen casi exclusivamente por la fuerza de trabajo familiar (con limitada
contratacion de mano de obra adicional);

b) son el resultado de mas bien pequenas producciones planificadas (en relacién con el
modo de administracion capitalista);

¢) se dirigen en parte al autoconsumo;

d) cuando comercial, para configurar los ciclos de los productos mercancia -dinero-
mercancia (M-D-M), legitiman su produccion para obtener otros bienes de consumo que
satisfagan las necesidades esenciales de la familia, no la formacién del capital (MARX,
1867, 1984);
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e) cubrir su mayoria circuitos espaciales de corto circulacion y distribucion (distancias
reducidas entre el lugar de produccion y consumo);

f) que actua en parte sobre la ilegalidad (con producciones artesanales y beneficiamientos
fuera de los estandares del mercado).

A pesar de que la capacidad humana antigua para construir nuevas habilidades,
existen estas habilidades. Y poner en practica en los sistemas de produccion exigentes
de pequena capitalizacion (pequefias barreras de entrada), dan vida a una variedad de
productos suministrados en pequeias escalas casi exclusivamente a los mercados locales
y regionales veces. Al mantener la mano de obra (en su mayoria de la familia) como un
factor clave de las actividades agricolas en el circuito subalterno, su presencia es muy
fuerte en los asentamientos de pequefas propiedades en Argentina.

Formado por los productores de bajo nivel de educacion, que tienen dificultades en
la formalizacion de la parte burocratica de su produccion (en especial los de valor afiadido
cuando hay transformacion de los productos), el circuito subalterno en la produccion
de alimentos implica actividades que, incluso sin ajuste en el reglamento de legalidad
hegemonicos, son el resultado de las demandas que no ofrece el mercado formal.

Por lo tanto, parece que una parte significativa de los alimentos consumidos en las
economias regionales no estd legalmente reconocido por el Estado. No recibe la estructura
necesaria para ser certificada y registrada por los sistemas de inspeccion oficiales del
gobierno, ya sea federal, provinciano o municipal.

Para algunos grupos regionales minimamente capitalizados, hay una concesion
para la explotacion de las pequefias y medianas agroindustrias de alimentos. Ya las
pequenias fabricas artesanales (debido a la inactividad o falta de servicios municipales de
inspeccion en la mayoria de las ciudades), sigue existiendo la ilegalidad tolerada en parte
por el fragmento significativo de la poblacidn regional consumir productos tradicionales
resultados de estas actividades.

Por lo tanto, aun cuando no se reconoce en su mayor parte por las estadisticas
de flujos registrados en las agencias oficiales (publicos y privados), la produccion, la
circulacion y la distribucion de muchos alimentos de circuito subalterna son realidades de
un espacio concreto, o mejor ilegal, espacio geografico, espacio banal, territorio utilizado
por todos (SANTOS, M. [1979b], 2003; SANTOS, M. et. al., 2000).

Se reconoce que una totalidad se presenta siempre parcial em los lugares y regiones,

[...] Trata-se do espaco de todos os homens, ndo importa suas diferengas; o
espago de todas as institui¢des, ndo importa a sua for¢a; o espago de todas as
empresas, ndo importa o seu poder. Esse ¢ o espaco de todas as dimensdes do
acontecer, de todas as determinagdes da totalidade social. E uma visdo que
incorpora o movimento do todo, permitindo enfrentar corretamente a tarefa de
analise (SANTOS, M. et. al., 2000, p. 104).
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Estos circuitos inferiores de la economia regional se manifiestan a partir de la
produccion agricola que producen estimulados por la escasa cantidad de capital, de
los créditos no oficiales (de usureros, por ejemplo), pagos anticipados (hechos por
mayoristas, agroindustriales y minoristas) y las partes inferiores de la inversion ofrecidos
por el gobierno. Son subalternos flujos de diferentes productos pertenecientes a la canasta
basica de la poblacion, que forman pequenas espacialidades en la economia agricola
regional. Producido en la mayoria de los casos en propiedades pequenas, pequeias
escalas y técnicas rudimentarias totalmente intensivos en mano de obra, estos alimentos
proporcionan el suministro de una porcion significativa de los mercados locales /
regionales (MONTAGUT, 2009).

E dessa forma que, na convivéncia com a necessidade e com o outro, se elabora
uma politica, a politica dos de baixo, constituida a partir das suas visdes do
mundo e dos lugares. [...]. A politica dos pobres ¢ baseada no cotidiano vivido por
todos, pobres e ndo pobres, ¢ ¢ alimentada pela simples necessidade de continuar
existindo. Nos lugares, uma e outra se encontram e confundem, dai a presenca
simultdnea de comportamentos contraditorios, alimentados pela ideologia do
consumo. Estes, a servi¢o das forgas socioeconémicas hegemonicas, também
se entranha na vida dos pobres, suscitando neles expectativas e desejos que nio
podem contentar (SANTOS, M. 2000, et. al., p. 132-133).

Para satisfacer las necesidades no atendidas sobre todo de la poblacion pobre de que
la alimentacion se manifiesta en el circuito subalterno. Una realidad en la que la gente
es inducida a preferir los modelos de consumo no alimenticios que puedan cumplirse
predominantemente por el uso de crédito formal (como los productos de electronica de
consumo en general), parte de los insumos esenciales (como los alimentos) son servidos
por las lineas de ventas al por menor alternativas, tales como los ofrecidos en las calles
(SANTOS, M. [1979], 2002).

Otra caracteristica en la que la agricultura demuestra sus facetas en el circuito subalterno
de las economias urbanas se presenta cuando el agricultor expande sus acciones mas alla de la
actividad agricola cuando se realiza la venta directa de sus productos (Figura 1).
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Fuente: Autor (2015).

Figura 1. Venta Directa de Frutas, hortalizas, legumbres y dulces de produccion propia de campesino de

San Vicente em Feria Popular de la Universidad Nacional de Quilmes, 2015.

Un escape de la subsuncion de la renta del suelo obtenido por su trabajo al capital
comercial de los intermediarios, la venta directa de parte de la produccion en el area
urbana adyacente en los mercados callejeros y “puerta a puerta” tradicional y popular es
la uma de las formas de la agricultura en el circuito inferior (es decir, las cortas distancias
desde la produccion hasta el consumo).

En el caso de los cultivos altamente perecederos, excedentes obtenidos regularmente alla
lo enviado a los programas gobernamentales se han centrado en la venta directa “puerta a puerta”
para los mercados libres y a mayoristas, minoristas y las industrias de transformacion.

Todo esto demuestra que los esquemas clasicos que describen los flujos de
comercializacion de la produccion agricola no consideran el circuito inferior como parte
de la realidad. Sus resultados persisten en la horizontalidad de la vida diaria como “una
produccion invisible” (GRISA; GAZOLLA; SCHNEIDER, 2010). Al representar lineal y
generalizado los direccionamientos de la produccion solamente para los mercados al por
mayor y para los minoristas (Figura 2), muchos especialistas no captan todos los circuitos
espaciales agricolas.
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Fuente: Hoffmann et. al. (1978), apud Marques P. & Aguiar (1993, p.20).

Figura 2. Enfoque clasico de la comercializacion de los flujos de productos agricolas.

Al considerar la produccion de circuito secundario y sus destinos, mientras
ramas rizomaticas (DELEUZE; GUARARRI, [1980], 1995), un flujograma de la
comercializacion de productos agricolas debe representar los diferentes caminos de su
circuito espacial. Asi que aunque sucede en la ilegalidad subterranea de los mercados
locales/regionales contiguos a la produccion, las ventas directas a los consumidores, los
minoristas y la industria de procesamiento deben aprovecharse como parte del analizado

y comprendido en todos los estudios académicos (Figura 3).
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Fuente: Organizado por autor (2016).

Figura 3. Flujos rizomadticos de la comercializacion de productos agricolas. 1— Comercializacion
productores—mayoristas; 2— Comercializacion productores—agroindustrias; 3— Comercializacion
productores—minoristas; 4— Comercializacién productores—consumidores; 5— Comercializacion mayoristas —
agroindustrias; 6- Comercializacion agroindustrias—mayoristas; 7— Comercializacion mayoristas — minoristas;
8 — Comercializacion mayoristas - consumidores; 9 - Comercializacion agroindustrias — minoristas; 10-

Comercializacion agroindustrias — consumidores; 11 — Comercializacién minoristas — consumidores.

Mirando desde este angulo, comienza a ver las relaciones urbano-rurales (o
campo-ciudad) mucho mas alla de los flujos corporativos hegemonizados por el circuito
superior en su solidaridad organizacional (SANTOS, M. [1993], 1994). En situaciones
de efectos complementarios para el mantenimiento de los hébitos alimentarios locales /
regionales (HESPANHOL, R. 2013), estos cortos flujos de comida del circuito inferior
son el resultado de una “solidaridad organica tejida localmente” (SANTOS, M. [1993],
1994, p. 115). En una fuga masiva desde el caracter unico del patron dietético global
que ha generado la vulnerabilidad nutricional de las poblaciones (MAGALDI, 2010),
permanecen en diferentes regiones de Argentina una resistencia con el fin de mantener la
produccion tradicional diversificada de alimentos saludables (MBEMBE, 2009; MUNOZ,
2009; GOMEZ, 2009; GUTTAL, 2009; ROSSET, 2009; SARAGIH, 2009).

DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION
Este estudio hice uso del método cuali-cuantitativo en su ejecucion: se refrendo en

el analisis estadistico de informacion secundaria relativa al comercio ambulante en las
calles (como los datos del Informe de la Venta Ilegal Callejera y Pirateria en la Ciudad
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de Buenos Aires) y el analisis textual de la informacion primaria proveniente de las
entrevistas en profundidad realizadas a diferentes informantes (vendedores minoristas,
proveedores mayoristas y productores rurales). Se realiz6 una investigacion por muestreo no
probabilistico representativa de todas las regiones geograficas de las metropolis en estudio.
Caracterizo cada ubicacion desde la mayoria de los productos ofrecidos y las intenciones
que se presentan en las elecciones del consumidor. A partir de la guia alimentaria para la
poblacion argentina (2000 y 2020), se relacionaran los datos referentes a los precios de los
alimentos, la capacidad de compra basada sobre los ingresos de la poblacion y el origen de los
productos. También se respectaran las elecciones vinculadas a las costumbres alimenticias.
Fueran realizadas 89 encuestas en la metrdpoli Buenos Aires. En el Apéndice 1 se presenta
las localidades en que se hicieran las encuestas. Priorizo en este estudio los espacios de alta
movilidad de personas: plazas publicas, cerca de estaciones de trenes y subtes, estadios
de futbol, sitios de recreacion, parques, ferias y cerca de hospitales. Afuera las encuestas,
muchos sitios fueran analizados solamente con observaciones y descripciones.

LAS METROPOLIS: ESPACIOS DE ARTICULACION URBANO — RURAL

La actividad agropecuaria suele analizarse s6lo desde el ambito rural. Sin embargo,
cuando se amplia el foco se mira que son de las metrdpolis que se inician el planteo de
pensar la ocupacion del espacio rural de las naciones. Como estructuras del circuito superior
de la economia, son en las metrépolis que estan las empresas transnacionales, los bancos
y las empresas proveedoras de servicios que comandan la vida y los flujos de capitales y
mercancias en las regiones de Argentina Rural (MALDONADO, 2016). En estas ciudades
donde se asientan las filiales de las empresas transnacionales que comandan la forma de
produccidn agropecuaria se establece una red densa de contenidos informacionales a través
de los cuales se transmiten las pautas de produccion que son funcionales al sistema de
acumulacién. Estas empresas articulan el circuito superior de forma vertical y horizontal:
de un lado con la integracion de sistemas productivos desde la generacion de la materia
prima hasta su comercializacion; de otro con la expansion de una forma de incrementar la
acumulacién de capital de las regiones productivas hasta el sistema financiero en los paises
centrales del sistema econdémico mundial (BUSCH, 2016).

En articulacion con los Estados Nacionales, las empresas transnacionales, los bancos y
las empresas proveedoras de servicios ofrecen financiacion para el avance de la produccion
globalizada, seguridad contra las intemperies, promueve la expansion de innovaciones
bioldgicas, fisicas y quimicas (como semillas, maquinas y insumos) e por final promueve los
espacios de comercializacion con instrumentos como la construccion de mercados futuros.

A su vez, el espacio urbano de las metropolis se constituye en la matriz que recibe
y articula las variables determinantes del periodo actual de globalizacion. Para eso, en
una retrospectiva, en las décadas que se pasaran, el espacio geografico argentino ha
entrado en una serie de cambios que vienen construyendo una nueva division territorial
de la produccion y del trabajo (SILVEIRA, 2016). Contenidos técnicos, cientificos,
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informacionales y financiero permitieron avanzos que aceleraran la modernizacion de
la economia argentina, principalmente en su agricultura. Orientada a la exportacion,
culturas como la soja en Argentina (GIRBAL-BLACHA, 2013) representaran ejemplos
de coémo la produccion de commodities en el campo tiene las estructuras mas modernas
de capitalizacion de los paises de la periferia del capitalismo. En la division territorial do
trabajo en el mundo, estas materias primas aumentan la demanda de insumos y servicios
especificos articulados por redes de negocios situados en las metrdopolis.

EL CONSUMO EN LAS METROPOLIS
El circuito superior

Porlaparte del consumo, en las mayores aglomeraciones del Mercosur, el crecimiento
de la economia y la expansion de la division territorial del trabajo ha ampliado (mismo
que via endeudamiento permanente de las personas) (LAZZARATO, 2013) la demanda de
bienes y servicios (automoviles, electrodomésticos, ropa y calzados, alimentos y bebidas,
dentro otros, ofrecidos a menudo y cada vez mas por redes oligopolicas (SILVEIRA,
2016). En este contexto los supermercados aumentaron el nimero de puntos de venta
en Argentina. El crecimiento del numero de grandes superficies fue acompanado de la
apertura de tiendas relativamente pequenas y dispersas en el territorio, en una busca por
competir con los mercados barriales y de las periferias. Redes como DIA% despuntan
como los principales representantes del grande capital del circuito superior de la economia
mundial en la oferta de productos procesados y ultra procesados alimentares.

Esa estrategia parece haber sido aiin més nociva para los comercios del circuito
superior marginal e inferior, nociva para los comercios del circuito superior marginal
e inferior, gracias a la publicidad, al crédito y a la utilizacion de ciertas estrategias que
se mimetizan con las del pequefio comercio. Los grandes capitales desarrollaron una
capilaridad que dejo sin defensa a muchos almacenes de barrio. Las promociones de las
grandes firmas abarcaron, a partir de calendarios semanales determinados, en alianza con
los bancos la emision de tarjetas propias de descuentos de fidelidad. Ejemplo del grupo
Coto en Argentina (DI NUCCI, 2011).

Restrictos a la ocupaciéon de los espacios internos de los shoppings centers, otra
manifestacion de cambio cultural y estrategia de mercado fueran la instalacion de variadas
franquias de comidas rapidas oriundas de los modelos de consumo internacionalizados.
Ocupando espacios cercanos a los tradicionales kioscos ya consolidados principalmente
en la cultura argentina, tiendas de las redes Freddo, Café Martinez, Aroma Cafg,
Havanna, Burguer King, McDonald, Subway, entre otros, apuntan hacia una capilaridad
en los espacios metropolitanos que para muchos se pasa una visualizacion subjetiva de
un encaminamiento hegemodnico uniforme de estos estandares de consumo. Estas marcas
alcanzan una capilaridad antes nunca vista, drenando un niimero importante de capitales
pequefios y medianos a través de las franquias. Es un proceso que sofoca la culinaria
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tradicional portefia que con ejemplos como de las heladerias e pizzerias conforman un
circuito superior marginal cada vez mas fragil.

El circuito subalterno

La coexistencia e interdependencia entre los circuitos de la economia urbana
encuentra su manifestacion mas visible en el medio construido. Buenos Aires busca
adaptarse a las demandas de la economia moderna adecuando su medio construido a las
respectivas exigencias. Sin embargo, como los costos son muy altos, ese proceso sélo
afecta directamente a una pequefia porcion del espacio urbano, mientras que el resto de la
ciudad muestra una gran variacion. Esa heterogeneidad del medio construido permite la
supervivencia y la reproduccion del circuito inferior de la economia.

LA VENTA DE ALIMENTOS EN LAS CALLES DE BUENOS AIRES

Representando lamultiplicidad de las metropolis del mundo subdesarrollado, Buenos
Aires presenta en las calles una diversidad de productos alimenticios siendo vendidos.
Anunciados con mayor relevancia por los medios dominantes, los modelos de food-truck
importados y las ferias orgédnicas repartidas por la metropoli son escasos indicios de la
modernidad del circuito superior de la economia. La mayor parte de lo que se vende en
la calle es popular, de baja calidad nutricional y sin preparacion gastrondmica. Lo hacen
los pobres y para los pobres. Se vende predominantemente de forma ilegal, en espacios
no formalizados por la administracion publica. En la Ciudad Autonoma de Buenos Aires,
con una poblacion de cerca de 3 millones de personas, solamente 300 vendedores tienen
el permiso de la Municipalidad de vender en el espacio publico. En enero de 2017 tenian
cerca de 1300 personas con pedido de permiso. Segundo las autoridades encuestadas,
muchos hacen la requisicion de los mismos sitios.

Hay tres categorias de productos con permiso de venta en Buenos Aires’:
Categoria 1: Venta de emparedados frios, golosinas y productos de confiteria, envasados
en origen. El expendio se realiza en puestos moviles que deben tener una ubicacion
determinada en los espacios publicos de mas de una hectdrea que figuran en el articulo
11.120 de la Ley 1166 de 2003;

Categoria 2: Elaboracién y venta de emparedados calientes de salchichas tipo Viena.
La elaboracion y el expendio se realiza en puestos moviles, que deben tener una
ubicacion determinada, en los Espacios Publicos de mas de una hectarea que figuran en el
articulo11.120 de la Ley 1166 de 2003 de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires;
Categoria 3: Elaboracion y venta de emparedados calientes rellenos con chacinados y/o
cortes carnicos. La elaboracion y el expendio se realiza en puestos semimoviles, que
deben tener una ubicacidon determinada, en los espacios publicos de mas de dos hectareas
que figuran en el articulo 11.120 de la Ley 1166 de 2003.
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Algunos de los sitios en que hay el permiso en la ciudad de Buenos Aires son las
Costaneras (norte y sur), la Plaza Constitucion, Once, Retiro, Lavalle, Congreso y otras plazas®.

Hay el permiso de la venta ambulante por cuenta propia de mani en su vaina,
descascarado, tostado o sin tostar, castanas, garrapifiadas, manzanas abrillantadas, higos,
aztcar hilada, pocholo, barquillos, fruta desecada, descascarada, tostada y seca. No
pueden expender bebidas de ninguno tipo, sin embargo no tiene restriccion por localidad.
El permiso de los aproximadamente 300 vendedores es de un afio con posibilidad de
renovacion se no tiene falta con la fiscalizacion.

Sin embargo la mayoria de la venta callejera de alimentos en la capital portefa se
realizada en la ilegalidad. Productos culturales, como la chipa, que no son autorizados por
la municipalidad, son vendidos predominantemente en las mafianas de varios puntos de
alto flujo de personas: estaciones de trenes y subtes e avenidas de alta circulacion

Expuestas en diferentes formatos (Figura 4), la chipa, de origen paraguayo y nortefio
(de las provincias del norte de Argentina) es el alimento més disponible en desayuno
callejero portefio. Vendidos con bebidas calientes como té, café y leche caracterizan la
oferta menos costosa para alimentar los trabajadores por la mafiana. Comparado con los
precios de los espacios legalizados, los productos callejeros similares son menos que la
mitad de los precios.

Fuente: Autor (2016).

Figura 4. Chipa confeccionada en madera por paraguayo’® en frente de la estacion de subte de Palermo.
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Como la chipa, no se tiene la dimension de la cantidad de productos vendidos
ilegalmente en la mayor metropoli al sur del mundo. Un ejemplo, en las cercanias de
Retiro, entre la mafana y la noche, mas de una centena de vendedores circulan con la
venta de sandwiches, chipas, dulces diversos, golosinas, gaseosas, frutas y otros.

De las 89 encuestas realizadas en diferentes regiones de la capital argentina, la
mayoria de los productos encontrados son alimentos procesados y ultraprocesados. 70%
de los sitios investigados ofrecian mercancias de bajo valor monetario y de baja calidad
nutricional (ARGENTINA, 2000; 2020) como hamburguesas, panchos, choripan, chipas,
gulosinas en general, helados grasosos, aguas saborizadas, gaseosas, dentre otros. Para
una comparacion, en fines de 2015, mientras en las redes de comidas rapidas un pancho
no salia por menos de 75 pesos argentinos, en la calle o en los trenes podria encontrarse
un “super pancho” por 15 pesos (valor 5 veces menor).

Entre los sitios especificos que visitamos y son caracteristicos por la tradicion en
la venta de comida callejera estan los que reciben eventos deportivos. En este contexto
elegimos las cercanias de las canchas de futbol, donde encontramos el alto consumo de
hamburguesas, panchos (paty), choripan y bondiolas con gaseosas (Figura 5°).

Fuente: Autor (2017).
Figura 5. Quiosco de venta de sandwichs en la calle Martin Rodrigues, en las cercanias de la cancha del
Club de Futbol Boca Juniors.

Igualmente se identificd en la investigacion la existencia de una oferta variada de
productos alimentares caracteristica de las mayores colonias extranjeras que viven en la
capital argentina. En Retiro, se destaco la sopa paraguaya vendida por inmigrantes del
pais vecino del Mercosur.

Em Once, se encontrd una concentracion de comidas y bebidas peruanas. Ya en
Liniers la colonia boliviana se destaca con sus productos (Figura 6).
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Fuente: Autor (2017).

Figura 6. Jugo de durazno en botellas reaprovechadas y empanadas bolivianas vendidos en el barrio de Liniers.

No que se refiere a los productos de alta calidad nutricional vendidos en las calles
se identifico una periodicidad estacional intermitente en los eventos de oferta. Ferias
Itinerantes de la Ciudad de Buenos Aires, ferias organicas, agroecologicas e gastrondmicas
(como la Buenos Aires Market — Feria de Alimentos Saludables) no acontecen diariamente
en los sitios. Atendiendo un publico de mejor renta, ofrecen frutas, legumbres, verduras,
comidas preparadas con ingredientes especiales y diferenciados nutricionalmente algunos
dias fijos en la semana (Figura 7).

Fuente: Autor (2016).

Figura 7. Feria organica de San Telmo’.
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Fueran en estos sitios de investigacion que fueran encontrados las personas que
declararan la dieta de mejor calidad. Con mayores sueldos mensuales pueden adquirir
una mayor cantidad de frutas, legumbres y verduras en sus alimentaciones. En lo que
se refiere a los productos organicos, en practicamente todos los puntos de venta no se
encontro la certificacion de los alimentos comercializados. Al ejemplificar con la carpa
de orgénicos que se monta a los jueves en la Universidad Nacional de Quilmes (UNQ),
se destaco la afirmacion de los alumnos vendedores de que la certificacion es costosa y la
confianza de ser organico es la base de la relacion con los consumidores®.

Por lo tanto, de las entrevistas realizadas con los consumidores en las calles, se
destaco que solamente una minoria (4% de frutas y 7% de legumbres y verduras) presento
una alimentacion ideal el dia anterior de la entrevista.

Tabla 1. Metropoli de Buenos Aires- Intensidad del consumo de frutas, legumbres y verduras (2015-2017).

Cuantidad consumida Porcentual de personas Porcentual de personas
no dia (frutas) (legumbres y verduras)
0 63% 63%
1 19% -
2 14% 15%
3 - 15%
4 - 7%
5 4% -
6 - -
7 - -
Total 100% 100%

Fuente: Investigaciéon de campo, 2015-2017.

En una realidad en la que mas de la mitad de los encuestados relatd gastar mas
del 40% de sus ingresos con alimentacion (Tabla 2), se comprende que la opcion de la
poblacion de més baja renta por porciones limitadas de frutas, legumbres y verduras sufre
una interferencia directa de la relacion de sus precios con los de los otros alimentos menos
saludables (ARGENTINA, 2000; 2020).

Tabla 2. Metropoli de Buenos Aires - Porcentual de la renta con alimentacion (2015-2017).

Porcentual da Renta

. .. Porcentual de Personas
con Alimentacion

> 40% 72%
30-40% 4%
20-30% 17,5%
10 - 20% 8%

Fuente: Investigacion de campo, 2015-2017.
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CONSIDERACIONES FINALES

Lareproduccion de la vida ya tenia dificultades antes de la pandemia de la COVID-19
en la capital argentina. La informalidad que representaba el comercio ambulante
evidenciaba la crisis econdmica que atravesaba el pais desde principios de la década del
2000. En el caso de la venta de alimentos, esta actividad ya se caracterizaba, ademas del
trabajo precario, en el escaso acceso a las necesidades nutricionales de una porcién de la
poblacion de la region metropolitana de Buenos Aires que diariamente se desplaza largas
distancias entre el hogar (en la periferia) y el trabajo (concentrados en las zonas centrales
del conurbano). Més baratas que los puntos de venta formales, las comidas hechas en las
calles representaban para muchos la tnica opcién a la que podian acceder sus ingresos.

Se entiende que el advenimiento de la pandemia del coronavirus profundizo la crisis
econdmica y social en las distintas regiones del Planeta Tierra. La pérdida del empleo
formal para gran parte de los trabajadores ha llevado a una profundizacion del trabajo
precario, especialmente en las regiones metropolitanas del mundo subdesarrollado. Por
ello, es fundamental actualizar los estudios sobre la realidad de las ventas de alimentos en
el circuito bajo de la economia portefa.

NOTAS

2 Incluso las representaciones modernas de negocios urbanos no aparecen de forma homogénea.
Ahi la comprension de la existencia de un circuito superior y un circuito superior marginal
en la economia urbana de los paises menos desarrollados. Este tltimo (superior marginal)
esta presente en las posiciones intermedias que oscilan entre los polos extremos; asi mismo,
cuando son capitalizados hacen uso de tecnologias y modalidades de organizacion menos
modernas, ocupando mayormente las zonas periféricas urbanas (SANTOS, [1979], 2002).

3 Todas las categorias pueden expender agua y bebidas sin alcohol envasadas.

4 Ademas, la legalidad, los espacios presentan una complejidad acentuada. Por ejemplo, en
la Plaza Constitucion se encontrd 4 quioscos de panchos e 6 de golosinas en conformidad
con la legislacion. Entre las calles Salta y Brasil hay una alta concentracion de paraguayos,
donde se vende papa asada, mandioca, carnes, sandwiches y helados en carritos. Lo que
también se destaco al redor es el “Paseo la Estacion”, un centro de compras popular
de productos mayoritariamente falsificados. Como en San Pablo se encontr6 haitianos,
dominicanos y africanos vendiendo gafas, cinturdn, relojes y otras mercancias. La region
también es punto de prostitucion de mujeres y travestis.

5 La mayoria de los vendedores de alimentos son argentinos de baja escolaridad. En la
venta de productos culturales de naciones vecinas, predomina la presencia de vendedores
de estas nacionalidades. Encontramos paraguayos, bolivianos y peruanos.

6 En la ciudad de Buenos Aires hice parte de la muestra las cercanias de las canchas
de Boca Juniors y River Plate. También se realizé una visita alredor de las canchas de
Indiependiente y Racing en Avellaneda.
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7 En la investigacion también fueran hechas las visitas en las ferias organicas de Pilar y
del Mercado Bonpland.

8 Los dos jovenes nacieron en Florencio Varella y son hijos de bolivianos productores
rurales. Dicen que van a continuar en la produccioén y comercializacion conciliando con
sus profesiones universitarias (ingenieria y fotografia). Sdbado y Domingo venden en la
Universidad de Buenos Aires (UBA), curso de Agronomia. También se comercializan
en la Feria Verde de Florencio Varella (1 vez al mes). Venden a los comerciantes del
Bonplan. Pretenden comprar un punto fijo alli para comercializar tres veces por semana.
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APENDICE 1

Definicion de las muestras del levantamiento en Buenos Aires:

1) Calles; 2) Mercados; 3) Ferias; 4) Hospitales; 5) Universidades.

1) Grandes Plazas (Constitucion, Once, Retiro, Mayo); En las estaciones de subte (Juan
Manuel de Rosas, Malibia-Osvaldo Pugliese, Leandro N. All, San Pedrito, Rio de Janeiro,
Plaza de los Virreyes, Avenida La Plata y Hospitales, Congreso de Tucuman y Palermo)
trenes (Moreno, Terminal de LINIERS, Terminal General Pacheco, Moroén, terminal Federico
Lacrose, paradas en Avenida Paseo de Colon) y estadios de futbol (Boca, Terminal, River y
Independiente) y villas (Villa 21 y 31); Area de Ocio: Puerto Madero (Costanera Sur).

2) Mercado Abasto (Quilmes) - venden para los pequefos minoristas de la region;
Mercado de frutas Tigres y Avellaneda; Mercado Humboldt (zona norte de la Capital
Federal), Mercado San Telmo y San Cristoban, Mercado Sabe la Tierra en Pilar; Mercado
Central; Mercado de Buen Plan (Palermo).

3) Feria de Parque Pereira en Quilmes (domingo); Feria de Minoristas Universidad
Quilmes (Jueves); (Gran Buenos Aires), Raiz Festival Gastronomico, Buenos Aires
Market (feria organica), Feria Parque las Heras, Feria Pueyrredon y Feria Villa Lugano,
feria organica de San Telmo. Feria Economia Social de la Boca (Ministro Brian con Pedro
Mendoza);

4) Hospitales: La Boca, Fioritto, de los Nifios, los Arcos, Otamendi - Mirolli (Facultad
Medicina).

5) Universidades: Facultad de Economia y Medicina (UBA), UCA, Universidad Nacional
San Martin, Universidad Palermo.
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